Do udzielenia zamowienia nie stosuje si¢ przepisow
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien publicznych
(tekst jednolity Dz. U. z 2019 r. poz.1843.)

- podstawa prawna art. 4 pkt 8 pzp

WZOR UMOWY

UmoOwa nr ...oeeevvveceeinnnnns
zawarta w Krakowie, w dniu pomiedzy:

SKARBEM PANSTWA - Izba Administracji Skarbowej w Krakowie
z siedzibg w Krakowie, ul. Wislna 7

reprezentowanym przez: Dyrektora Izby Administracji Skarbowej w Krakowie
N POAStAWIC ...ouvvieiiiiiii i,

zwanym dalej ,,Zamawiajacym”

zsiedzibg ...l

dziatajaca na podstawie:

zwanym dalej ,,Wykonawcg”,

zwanymi dalej lacznie ,,Stronami”.



§1

Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie wséréd podatnikow dwoch  kampanii
internetowych:
1) Kampania Mikrorachunek podatkowy - ktéra ma na celu poinformowanie

podatnikow o indywidualnym mikrorachunku podatkowym podatnika;

2) Kampania Twoj e-PIT - ktora ma na celu poinformowanie podatnikéw o ustudze

10.

Twéj e-PIT.

§2
Kampania Mikrorachunek podatkowy

Wykonawca przeprowadzi kampani¢ w Internecie w oparciu o zatozenia, strategi¢
I harmonogram stanowiace odpowiednio Zataczniki nr 1, 2 i 3 do Umowy.

Wykonawca przeprowadzi kampani¢ przy uzyciu standardowych, statycznych
formatow display oraz formatéw filmowych przekazanych przez Zmawiajacego
(animacja 30 sekund), z wylaczeniem mailingu, na podstawie przygotowanej przez
Wykonawce i zaakceptowanej przez Zamawiajacego strategii. Kampania w Internecie
musi by¢ skonfigurowana i zakodowana w sposob, ktory pozwoli monitorowaé wejscia
unikalnych uzytkownikéw na dedykowang podstrone (landing page), wskazang
Wykonawcy, ze wszystkich materiatéw reklamowych.

Wykonawca przeprowadzi kampani¢ w terminie od 18 stycznia do 25 stycznia 2020 r.,
od 15 lutego do 28 lutego 2020 r., od 15 kwietnia do 30 kwietnia 2020 r.

Kampania musi by¢ przeprowadzona z wykorzystaniem narzedzi reklamowych Google
oraz uwzglednia¢ dziatania reklamowe na YouTube (dalej: ,,serwis YT”).

Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzania kampanii w taki sposob, aby
0siggna¢ co najmniej ............... UU na stronie www wskazanej przez Zamawiajacego,
ktérych wejscie na stron¢ trwa min. 10 sekund, pozyskanych w ramach kampanii
zgodnie ze statystykami przedstawionymi przez Google ADS.

Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzania kampanii w taki sposob, aby
0s1ggna¢ co Najmniej ................. odston materiatow reklamowych widzialnych -
viewable impressions - na podstawie wybranego przez Wykonawce narzgdzia
monitorujacego, zgodnego (certyfikowanego) przez MRC / IAB, ktorego koszt ponosi
Wykonawca.

Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzania kampanii w taki sposéb, aby

0s13gN3¢ CO NAJMNIE] ..uvevernennennnnnn. wyswietlen 30 sekundowego spotu na YouTube
zakonczonych odtworzeniem catego spotu. Spot zostanie dostarczony przez
Zamawiajacego.

Wykonawca przygotuje formaty graficzne i tekstowe reklam wykorzystywanych
w kampanii Google na podstawie 2 banneréw referencyjnych przekazanych przez
Zamawiajacego.

Kampania docelowo prowadzona bedzie w oparciu o banner, ktory skuteczniej bedzie
realizowal cele kampanii (testy A/B).

Wykonawca jest zobowigzany do maksymalnie dwukrotnej zmiany formatow
graficznych i tekstowych reklam wykorzystywanych w kampanii Google w zwiazku
z decyzja Zamawiajacego. Ustep 8 i 9 stosuje si¢ odpowiednio.



11.

12.

13.

14.

15.

Wykonawca bedzie zobowigzany przygotowywaé raporty po zakonczeniu kazdego
tygodnia kampanii lub czgéciej na zadanie Zamawiajacego, jak rowniez po zakonczeniu
kampanii z uwzglgdnieniem ponizszych parametréw i1 przesyta¢ je do akceptacji
Zamawiajacego na adres wskazany w § 4 ust. 3 lit a.:

a) Wskazania liczby wys$wietlen animacji 30 sek. w serwisie YT,

b) Wskazania liczby kliknie¢ w animacj¢ 30 sek. w serwisie YT,

c) Wskazanie liczby wyswietlen zakonczonych odtworzeniem catej animacji 30 sek.
w serwisie YT,

d) Wskazanie liczby wyswietlen zakonczonych odtworzeniem czgéci animacji 30 sek.
w serwisie YT,

e) Wskazanie liczby pominig¢ (kliknie¢ w przycisk powodujacych pominigcie
reklamy) w serwisie YT,

f) Laczna liczba wejs¢ na strong www, po kliknieciu w reklame w sieci Google,

g) Laczna liczba unikalnych wejs¢ na strone www (UU), po kliknieciu w reklame
w sieci Google,

h) Poziom viewability (%),

1) Wskazanie CTR dla reklamy,

j) Wskazanie CPM dla reklamy,

k) Wskazanie CPC,

I) Skuteczno$¢ poszczegdlnych fraz/stow kluczowych w Google AdWords.

Wykonaweca jest zobowigzany do monitorowania przebiegu kampanii oraz w przypadku

nieosiggania zaplanowanego poziomu UU, zaplanowanego poziomu odston
i wyswietlen - do jej optymalizaciji.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ modyfikacji strategii i harmonogramu w zakresie
realizacji kampanii, o ile nie wptywa to na liczbe UU, liczbe odston, i liczbe wyswietlen
spotow, o ktérych mowa odpowiednio w ust. 5, 6, 7 oraz na termin rozpoczegcia
kampanii, zgodnie z harmonogramem. Kazda zmiana wymaga akceptacji
Zamawiajacego. Akceptacja moze by¢ wyrazona w formie pisemnej lub elektroniczne;j.
Kazde wezwanie przez Zamawiajacego do zmiany, poprawy lub uzupetnienia w trakcie
realizacji kampanii musi zosta¢ spetnione przez Wykonawce w ciagu 24 godzin w dni
robocze, oraz w ciggu 72 godzin w dni §wigteczne 1 weekendy. Jesli okreslony powyzej
termin bedzie niemozliwy do realizacji, z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy,
woOwczas Zamawiajacy wyznaczy Wykonawcy odpowiedni inny termin.

Wykonawca po przeprowadzeniu catej kampanii zobowigzany jest do przedstawienia
Zamawiajacemu do akceptacji raport koncowy z kampanii, uwzgledniajacy parametry
wskazane w ust. 11 dla catosci kampanii oraz wskazanie liczby UU dedykowanej
podstrony kampanii, pozyskanych w ramach catej kampanii, o ktérych mowa w ust. 5,
liczby odston, o ktorych mowa w ust. 6, liczby wyswietlen spotéw, o ktorych mowa
w ust. 7, nie pdzniej niz w ciggu 5 dni roboczych od zakonczenia kampanii.

§3
Kampania Twéj e-PIT

1. Wykonawca przeprowadzi kampani¢ w Internecie w oparciu o zalozenia, strategi¢

I harmonogram stanowigce odpowiednio Zataczniki nr 4,5 i 6 do Umowy.

2. Wykonawca przeprowadzi kampani¢ przy uzyciu standardowych, statycznych

formatéow display oraz formatéw filmowych przekazanych przez Zmawiajacego
(animacja 30 sekund i 6 sekund), z wylaczeniem mailingu, na podstawie
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przygotowanej przez Wykonawce i zaakceptowanej przez Zamawiajacego strategii.
Kampania w Internecie musi by¢ skonfigurowana i zakodowana w sposob, ktory
pozwoli monitorowaé wejscia unikalnych uzytkownikéw na dedykowang podstrone
(landing page), wskazang Wykonawcy, ze wszystkich materiatow reklamowych.
Wykonawca przeprowadzi kampani¢ w terminie od 15 lutego do 30 kwietnia 2020 r.
Kampania musi by¢ przeprowadzona z wykorzystaniem narzedzi reklamowych
Google oraz uwzglednia¢ dziatania reklamowe na YouTube.

Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzania kampanii w taki sposob, aby
0Siggnag¢ co najmniej ............... UU na stronie www wskazanej przez
Zamawiajacego, ktorych wejscie na strong trwa min. 10 sekund, pozyskanych
w ramach kampanii zgodnie ze statystykami przedstawionymi przez Google ADS.
Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzania kampanii w taki sposob, aby
0siggnaé co najmniej ................. odston materiatow reklamowych widzialnych -
viewable impressions - na podstawie wybranego przez Wykonawce narzedzia
monitorujacego, zgodnego (certyfikowanego) przez MRC / IAB, ktorego koszt ponosi
Wykonawca.

Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzania kampanii w taki sposob, aby
0siggnac Cco NAJMNIe) ..................... wyswietlen 30 sekundowego spotu na
YouTube zakonczonych odtworzeniem catego spotu. Spot zostanie dostarczony przez
Zamawiajacego.

Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzania kampanii w taki sposob, aby

osiggnag¢ co najmniej .......... wyswietlen 6 sekundowego spotu na YouTube
zakonczonych odtworzeniem catego spotu. Spot zostanie dostarczony przez
Zamawiajacego.

Wykonawca przygotuje formaty graficzne i tekstowe reklam wykorzystywanych
w kampanii Google na podstawie 2 bannerow referencyjnych przekazanych przez
Zamawiajacego.

Kampania docelowo prowadzona bedzie w oparciu o banner, ktory skuteczniej bedzie
realizowat cele kampanii (testy A/B).

Wykonawca jest zobowigzany do maksymalnie dwukrotnej zmiany formatow
graficznych 1 tekstowych reklam wykorzystywanych w kampanii Google w zwiagzku
z decyzjg Zamawiajacego. Ustep 9 i 10 stosuje si¢ odpowiednio.

Wykonawca bedzie zobowigzany przygotowywac raporty po zakonczeniu kazdego
tygodnia kampanii lub czes$ciej na zadanie Zamawiajacego, jak rowniez po
zakonczeniu kampanii z uwzglednieniem ponizszych parametréw i przesyta¢ je do
akceptacji Zamawiajacego na adres wskazany w § 4 ust. 3 lit a.:

a) Wskazania liczby wyswietlen animacji 30 sek. w serwisie YT,

b) Wskazania liczby kliknie¢ w animacj¢ 30 sek. w serwisie YT,

€) Wskazanie liczby wyswietlen zakonczonych odtworzeniem catej animacji 30 sek.
w serwisie YT,

d) Wskazanie liczby wyswietlen zakonczonych odtworzeniem czgséci animacji 30 sek.
w serwisie YT,

e) Wskazanie liczby pomini¢¢ (kliknig¢ w przycisk powodujacych pominigcie
reklamy) w serwisie YT,

f) Wskazania liczby wyswietlen animacji 6 sek. w serwisie YT,

g) Wskazanie liczby kliknig¢ w animacje 6 sek. w serwisie YT,

h) Laczna liczba wejs¢ na strong www, po kliknigciu w reklame¢ w sieci Google,
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i) Laczna liczba unikalnych wejs¢ na strong www (UU), po kliknieciu w reklame
w sieci Google,

j) Poziom viewability (%),

k) Wskazanie CTR dla reklamy,

I) Wskazanie CPM dla reklamy,

m) Wskazanie CPC,

n) Skuteczno$¢ poszczegolnych fraz/stow kluczowych w Google AdWords.

Wykonawca jest zobowigzany do monitorowania przebiegu kampanii oraz

w przypadku nieosiggania zaplanowanego poziomu UU, zaplanowanego poziomu
odston i wyswietlen - do jej optymalizacji.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ modyfikacji strategii i harmonogramu w zakresie
realizacji kampanii, o ile nie wptywa to na liczb¢ UU, liczb¢ odston i liczbe
wyswietlen spotow, o ktorych mowa odpowiednio w ust. 5, 6, 7 1 8 oraz na termin
rozpoczecia kampanii, zgodnie z harmonogramem. Kazda zmiana wymaga akceptacji
Zamawiajgcego. Akceptacja moze by¢ wyrazona w formie pisemnej lub
elektronicznej.

Kazde wezwanie przez Zamawiajacego do zmiany, poprawy lub uzupehienia
w trakcie realizacji kampanii musi zosta¢ spelnione przez Wykonawce w ciagu 24
godzin w dni robocze, oraz w ciagu 72 godzin w dni $wiateczne 1 weekendy. Jesli
okreslony powyzej termin bgdzie niemozliwy do realizacji, z przyczyn niezaleznych
od Wykonawcy, wowczas Zamawiajacy wyznaczy Wykonawcy odpowiedni inny
termin.

Wykonawca po przeprowadzeniu catej kampanii zobowigzany jest do przedstawienia
Zamawiajacemu do akceptacji raport koncowy z kampanii, uwzgledniajacy parametry
wskazane w ust. 12 dla catosci kampanii oraz wskazanie liczby UU dedykowane;
podstrony kampanii, pozyskanych w ramach catej kampanii, o ktérych mowa w ust. 5,
liczby odston, o ktérych mowa w ust. 6, liczby wyswietlen spotow, o ktorych mowa
W ust. 7 1 8, nie podzniej niz w ciggu 5 dni roboczych od zakoficzenia kampanii.

§4

. Za uzgodnienia 1 czynnosci wynikajagce lub mogace wynikng¢ w zwigzku

z wykonywaniem Umowy oraz za nadzor nad jej realizacja — ze strony
Zamawiajacego — odpowiada..............

. Zamawiajacy do odbioru przedmiotu umowy, o ktérym mowa w § 2 ust. 151 § 3 ust.

16 oraz do podpisania protokotu odbioru, o ktorym mowa w § 5 ust. 12 upowaznia
Do biezacych kontaktow zwigzanych z realizacja Umowy, w tym do zgtaszania uwag
1 przyjmowania tygodniowych raportow, o ktérych mowa w § 2 ust. 111 § 3 ust. 12
Strony upowazniaja:

b) Wykonawca: .........cccccvevivvvenennen.
Zmiana danych os6éb wymienionych w niniejszym paragrafie nie stanowi zmiany
umowy I wymaga poinformowania drugiej strony na pismie.



§5

1. Wynagrodzenie Wykonawcy z tytulu realizacji przedmiotu umowy wynosi lacznie

....... zt. brutto (stownie: .................), W tym:
1.1 Wynagrodzenie Wykonawcy z tytulu przeprowadzenia kampanii okreslonej w § 2
UMOWY WYNOSI veeeeenrenranrancenns zl brutto (stownie:...................... ), W tym
Q) ceeercerieceecenes zt brutto (stownie: ........................ ) za zrealizowanie
kampanii, o ktorej mowa w § 2 ust.5.
D) e zl brutto (stownie:................. ) za zrealizowanie kampanii,
o ktérej mowa w § 2 ust. 6.
(0) zt brutto ( stownie:.................... ) za zrealizowanie kampanii,
o ktorej mowa w § 2 ust. 7.
o) I zl brutto (stownie:................... ) za dziatania okres$lone w § 2

ust. 8, 9, 10, 11, 12.
1.2 Wynagrodzenie Wykonawcy z tytutu przeprowadzenia kampanii okreslonej w § 3

UMOWY WYNOSI veeeeenrenreneancenns zl brutto (stownie:...................... ), w tym
Q) ceeercnrencencnces zt brutto (stownie: ........................ ) za zrealizowanie
kampanii, o ktérej mowa w § 3 ust.5.
o) IR zl brutto (stownie:................. ) za zrealizowanie kampanii,
o ktérej mowa w § 3 ust. 6.
(0) J O zl brutto ( stownie:.................... ) za zrealizowanie kampanii,

d) ceerririiiieen zl brutto ( stownie:.................... ) za zrealizowanie kampanii,

B)  ceeercnrieccecen zl brutto (stownie:................... ) za dziatania okreslone w § 3
ust. 9, 10, 11,12,13.

2. Kwota, o ktorej mowa w ust. 1, obejmuje wszelkie obcigzenia zwigzane z realizacja
Umowy oraz wynikajace z przepisOw prawa, jak rowniez wszystkie koszty, oplaty,
wydatki Wykonawcy, a takze podatki, w tym podatek od towaréw 1 ustug (VAT), jesli
jest nalezny.

3. Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone w przypadku
nieosiggni¢cia liczby UU okre$lonej w § 2 ust. 5 i/lub § 3 ust. 5 wynikajacych
Z raportu koncowego, o ktorym mowa w § 2 ust. 15 1 § 3 ust. 16. Wartos¢
pomniejszenia bedzie wyliczana jako iloczyn nieosiagnigtych UU oraz ceny jednego
UU stanowigcy wynik ilorazu wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. a
iust. 1 pkt 1.2 lit. a, a liczby UU okre$lonych w § 2 ust. 51 § 3 ust. 5, wyliczonych
osobno dla kazdej z kampanii.

4. Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone w przypadku
nieosiaggni¢cia liczby odston okreslonych w § 2 ust. 6 i/lub § 3 ust. 6 wynikajacych
Z raportu koncowego, o ktérym mowa w § 2 ust. 15 1 § 3 ust. 16. Wartosé
pomniejszenia bedzie wyliczana jako iloczyn nieosiggni¢tych odston oraz ceny jednej
odstony stanowigcy wynik ilorazu wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit.
b i ust. 1 pkt 1.2 lit. b, aliczby odston okreslonych w § 2 ust. 6 i § 3 ust. 6,
wyliczonych osobno dla kazdej z kampanii.

5. Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone w przypadku
nieosiggniecia liczby odston okreslonych w § 2 ust. 7 i/lub § 3 ust. 7 wynikajacych
Z raportu koncowego, o ktorym mowa w § 2 ust. 15 1 § 3 ust. 16. Wartosé
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pomniejszenia bedzie wyliczana jako iloczyn nieosiagnigtych wyswietlen oraz ceny

jednego wyswietlenia stanowiacy wynik ilorazu wynagrodzenia, o ktorym mowa

w ust. 1 pkt 1.1 lit. ¢ i ust. 1 pkt 1.2 lit. ¢, a liczby odston okreslonych w § 2 ust. 71 § 3

ust. 7, wyliczonych osobno dla kazdej z kampanii.

. Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone w przypadku

nieosiggniecia liczby odston okreslonych w § 3 ust. 8 wynikajacych z raportu

koncowego, o ktorym mowa w § 3 ust. 16. Wartos¢ pomniejszenia bedzie wyliczana
jako iloczyn nieosiggnietych odston oraz ceny jednej odstony stanowigcy wynik
ilorazu wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.2 lit. d, a liczby odston

okreslonych w § 3 ust. 8.

. Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone w przypadku

nieosiagni¢cia liczby UU danej kampanii 0:

a) 10 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. a i ust. 1 pkt 1.2 lit.
a w przypadku osiggni¢cia tacznej estymowanej liczby UU, o ktérej mowa w § 2
ust. 51§ 3 ust. 5 na poziomie 0-30%

b) 7 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. a i ust. 1 pkt 1.2 lit.
a w przypadku osiggni¢cia acznej estymowanej liczby UU, o ktérej mowa w § 2
ust. 51§ 3 ust. 5 na poziomie 31-60%

C) 5 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. a i ust. 1 pkt 1.2 lit.
a w przypadku osiggni¢cia acznej estymowanej liczby UU, o ktérej mowa w § 2
ust. 51§ 3 ust. 5 na poziomie 61-90%

. Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone w przypadku

nieosiggni¢cia liczby odston danej kampanii 0:

a) 10 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. b i ust. 1 pkt 1.2 lit. b
w przypadku osiggnigcia tacznej estymowanej liczby odston, o ktorej mowa w § 2
ust. 61 § 3 ust. 6 na poziomie 0-30%

b) 7 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. b i ust. 1 pkt 1.2 lit. b
w przypadku osiaggni¢cia tacznej estymowanej liczby odston, o ktorej mowa w § 2
ust. 61§ 3 ust. 6 na poziomie 31-60%

C) 5 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. b i ust. 1 pkt 1.2 lit. b
w przypadku osiggnigcia tacznej estymowane;j liczby odston, o ktorej mowa w § 2
ust. 61 § 3 ust. 6 na poziomie 61-90%

. Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone w przypadku

nieosiggnigcia liczby wyswietlen spotu 30 sekundowego na YouTube zakonczonych

odtworzeniem catego spotu danej kampanii o:

a) 10 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. ¢ i ust. 1 pkt 1.2 lit. ¢
w przypadku osiggniecia facznej estymowanej liczby wyswietlen, o ktorych mowa
W § 2 ust. 71§ 3 ust. 7 na poziomie 0-30%

b) 7 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. ¢ i ust. 1 pkt 1.2 lit. ¢
w przypadku osiagnigcia tacznej estymowanej liczby wyswietlen, o ktorych mowa
W § 2 ust. 71§ 3 ust. 7 na poziomie 31-60%

C) 5 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.1 lit. ¢ i ust. 1 pkt 1.2 lit. ¢
w przypadku osiagnigcia tacznej estymowanej liczby wyswietlen, o ktorych mowa
W § 2 ust. 71§ 3 ust. 7 na poziomie 61-90%
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Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone w przypadku
nieosiagnigcia liczby wyswietlen spotu 6 sekundowego na YouTube zakonczonych
odtworzeniem catego spotu o:

a) 10 % wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1.2 lit. d w przypadku
osiggniecia tacznej estymowanej liczby odston, o ktorych mowa w § 3 ust. 8 na
poziomie 0-30%

b) 7 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.2 lit. d w przypadku
osiggniecia tacznej estymowanej liczby odston, o ktorych mowa w § 3 ust. 8 na
poziomie 31-60%

C) 5 % wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1.2 lit. d w przypadku
osiggniecia tgcznej estymowanej liczby odston, o ktérych mowa w § 3 ust. 8 na
poziomie 61-90%

Pomniejszenia, o ktorych mowa w ust. 3-10 sg naliczane niezaleznie od siebie.

Faktura bedzie wystawiona po zaakceptowaniu raportow koncowych, o ktorych

mowa w§ 2 ust. 15 i § 3 ust. 16 potwierdzonych protokotem odbioru przez

Zamawiajacego.

Wyptata wynagrodzenia begdzie nastepowaé przelewem w terminie 14 dni od dnia

dostarczenia przez Wykonawce do siedziby Zamawiajacego prawidtowo

wystawionej faktury na numer rachunku bankowego wskazany w fakturze.

Wykonawca nie jest uprawniony do otrzymania zwrotu odrebnie poniesionych

kosztow.

Za dzien zaptaty wynagrodzenia uznaje si¢ dzien obcigzenia rachunku bankowego

Zamawiajacego.

Zamawiajacy moze potragcaé z wynagrodzenia Wykonawcy wszelkie nalezno$ci

przystugujace Zamawiajagcemu od Wykonawcy, w tym kary umowne, na co

Wykonawca wyraza zgode i do czego upowaznia Zamawiajacego bez potrzeby

uzyskania odrebnego pisemnego potwierdzenia.

Wierzytelno$ci wynikajace z Umowy nie mogg by¢ przenoszone na osobg trzecig bez

pisemnej zgody Zamawiajgcego.

Na podstawie art. 4 ust. 3 ustawy z dnia 9 listopada 2018 r. o elektronicznym

fakturowaniu w zamoéwieniach publicznych, koncesjach na roboty budowlane lub

ustugi oraz partnerstwie publiczno-prywatnym (Dz. U. poz. 2191) Zamawiajacy
wylacza stosowanie ustrukturyzowanych faktur elektronicznych w tym zamowieniu.

§6

1. W przypadku rozwigzania, wypowiedzenia lub odstgpienia od Umowy przez

Zamawiajacego z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca zaptaci
Zamawiajacemu kare umowna w wysokosci 10% wartosci Umowy brutto, o ktorej
mowaw § Sust. 1 pkt 1.111.2.

2. W przypadku rozwigzania, wypowiedzenia lub odstagpienia od Umowy przez
Wykonawce z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca zaplaci
Zamawiajacemu kar¢ umowng w wysokosci 10% wartosci Umowy brutto, o ktorej
mowaw § Sust. I pkt 1.111.2.

W przypadku niedotrzymania terminu przeprowadzenia kampanii, o ktorym mowa

W§2ust. 31§ 3 ust. 3 Zamawiajacy ma prawo obcigzy¢ Wykonawce karg umowng
w wysokosci 0,3 % wartosci Umowy brutto, o ktérej mowa w § Sust. 1 pkt 1.111.2. za
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6.

kazdy odpowiednio rozpoczety dzien niewykonywania kampanii lub rozpoczgty dzien
op6znienia rozpoczecia realizacji kampanii.

Wykonawca nie ponosi odpowiedzialno$ci, o ktérej mowa w ust. 3 w przypadku jezeli
opoznienie w realizacji Umowy wynika z dzialan lezacych po stronie Zamawiajacego
lub podmiotoéw niezaleznych takich jak Google lub jest spowodowane dziataniem sity
wyzszej (klgski zywiotowe, huragan, powddz, katastrofy transportowe, pozar,
eksplozje, wojna, strajk i inne nadzwyczajne wydarzenia).

Kary umowne okre§lone w niniejszym paragrafie beda naktadane niezaleznie od siebie.
Odstapienie od Umowy lub jej wypowiedzenie przez ktorgkolwiek ze Stron, nie
powoduje utraty prawa przez Zamawiajacego do kar umownych naliczonych na
podstawie Umowy.

. Zaptata przez Wykonawce kar umownych z tytutu niewykonania lub nienalezytego

wykonania Umowy, nie wylacza prawa Zamawiajacego do dochodzenia odszkodowania
przewyzszajgcego ustalone powyzej kary umowne na zasadach ogo6lnych.

§7

. Zamawiajacy moze wypowiedzie¢ umowe w calosci lub w czesci albo odstapi¢ od

cze$ci lub calosci Umowy w przypadkach okre§lonych w Umowie lub przepisach
obowigzujacego prawa, w szczego6lnosci Kodeksu cywilnego.

. Zamawiajacy moze wypowiedzie¢ lub odstagpi¢ od czesci lub catosci Umowy

Z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcey, w szczegdlnosci, gdy:

2.1. dotychczasowy przebieg prac wskazywaé bedzie, ze nie jest prawdopodobnym

nalezyte wykonanie Umowy lub jej cz¢$ci w umdéwionym terminie,

2.2. Wykonawca opdznia si¢ w rozpoczeciu Przedmiotu Umowy powyzej 3 (trzech) dni,
2.3. Wykonawca nienalezycie wykonuje Umowe¢ w przypadku, gdy po uptywie 7

(siedmiu) dni od wezwania przez Zamawiajacego do zaniechania przez Wykonawce
naruszen postanowien Umowy 1 usuni¢cia ewentualnych skutkéw naruszen,
Wykonaweca nie zastosuje si¢ do wezwania.

Zamawiajacy moze odstgpi¢ od Umowy w razie zaistnienia istotnej zmiany
okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie lezy w interesie publicznym,
czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy lub dalsze
wykonywanie umowy moze zagrozi¢ istotnemu interesowi bezpieczenstwa panstwa
lub bezpieczenstwu publicznemu. W tym przypadku Wykonawca moze zadaé
wytacznie wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czesci Umowy.

Prawo odstgpienia Zamawiajacy moze wykona¢ w terminie 30 (trzydziestu) dni od

powzigcia wiadomosci o okolicznos$ciach, bedacych podstawa odstagpienia.

Wypowiedzenie/odstgpienie od Umowy nastepuje w formie pisemnej pod rygorem

niewaznosci 1 wymaga uzasadnienia.

W przypadku odstapienia od Umowy przez Strony:

6.1. Strony zobowiazuja si¢ w terminie 7 (siedmiu) dni do dnia odstgpienia od Umowy
do sporzadzenia protokolu, ktory bedzie stwierdzatl stan realizacji Przedmiotu
Umowy do dnia odstgpienia od Umowy.

6.2. Wysokos¢ wynagrodzenia nalezna Wykonawcy zostanie ustalona proporcjonalnie
na podstawie stwierdzonego protokotem zakresu wykonanego Przedmiotu Umowy



6.3.

zaakceptowanego przez Zamawiajacego bez zastrzezen, o ile wykonany zakres
Przedmiotu Umowy bedzie miat dla Zamawiajacego znaczenie.

Strony dokonujg rozliczenia prawidtowo wykonanych prac do dnia odstgpienia
od Umowy w oparciu o odpowiednie stosowanie procedur odbioru, podstaw
wystawiania faktur, terminéw platnosci.

§8

Wykonawca zobowigzuje si¢ do zachowania w tajemnicy wszelkich informacji

i danych uzyskanych w zwigzku z wykonywaniem zobowigzan wynikajacych

z Umowy, zardwno w okresie jej obowigzywania jak i po tym okresie.

Wykonawca ponosi odpowiedzialno$¢ za zachowanie tajemnicy, o ktorej mowa

wust. 1, przez swoich pracownikow i wszelkie inne osoby, ktérymi bedzie sig¢

postugiwat przy wykonaniu Umowy.

Strony zobowigzujg si¢ do przestrzegania przy wykonywaniu Umowy wszelkich

postanowien zawartych w obowigzujacych przepisach prawnych zwigzanych

Z ochrong informacji prawnie chronionych.

Wykonawca zobowigzuje si¢ zapoznaé i przestrzegaé przepisy regulujace zasady

postgpowania z dokumentami lub danymi Zamawiajacego w zakresie niezbednym do

realizacji przedmiotu Umowy, ktoére obowigzuja u Zamawiajacego, przy czym

Zamawiajacy zobligowany jest do przekazania Wykonawcy wszystkich niezbednych

dokumentow  zawierajacych  przepisy regulujagce  zasady  postgpowania

Z dokumentami lub danymi Zamawiajacego w zakresie niezbednym do realizacji

przedmiotu Umowy, ktdre obowiazuja u Zamawiajacego.

Obowigzek okreslony w ust. 1 niniejszego paragrafu nie dotyczy informacji

powszechnie znanych oraz udost¢pniania informacji na podstawie bezwzglednie

obowigzujacych przepisOw prawa, a w szczegdlnosci na zadanie sadu, prokuratury,
organéw podatkowych lub organé6w kontrolujacych. Nie beda uwazane za poufne
informacje, ktore:

1) wczesniej staly si¢ informacja publiczng w okolicznosciach nie bedacych
wynikiem czynu bezprawnego lub naruszajagcego Umowe przez ktorgkolwiek ze
Stron;

2) byty zatwierdzone do rozpowszechniania na podstawie uprzedniej pisemnej zgody
Strony ujawniajacej;

3) zostaly przekazane stronie otrzymujgcej przez osobg¢ trzecig nie bedacg Strong
Umowy zgodnie z prawem 1 bez ograniczen.

§9

. Umowa obowigzuje z dniem zawarcia-

. Wszelkie zmiany postanowien umowy wymagaja formy pisemnej, pod rygorem
niewaznosci.

. Umowa nie upowaznia Wykonawcy do wykonywania jakichkolwiek czynnosci
W imieniu Zamawiajgcego.

. W przypadku rozbiezno$ci interpretacyjnych pomiedzy postanowieniami Umowy,
a trescig zatgcznikdéw 1 innych dokumentow stanowigcych integralng czes¢ Umowy lub
wytworzonych przez Strony, pierwszenstwo maja postanowienia umowne.

10



5. Wykonawca nie moze przenie§¢ na osobg¢ trzecig praw i obowigzkéw wynikajacych
z Umowy, w calosci lub w czesci.

6. W przypadku ewentualnych sporow Strony dazy¢ beda do rozstrzygnie¢ polubownych,
a w razie braku porozumienia sadem wtasciwym dla rozstrzygnigcia zaistnialego sporu
bedzie sad powszechny wlasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

7. Umowe sporzadzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, dwa dla
Zamawiajgcego i jeden dla Wykonawcy.

Zalagcznik 1 — Zatozenia kampanii internetowe;j ,,Mikrorachunek”
Zalgcznik 2 — Strategia kampanii internetowe;j ,,Mikrorachunek”
Zatagcznik 3 — Harmonogram kampanii internetowe;j ,,Mikrorachunek”
Zalacznik 4 — Zalozenia kampanii internetowej ,, Twdj e-PIT”
Zatgcznik 5 — Strategia kampanii internetowej ,, Twoj e-PIT”
Zatacznik 6 — Harmonogram kampanii internetowej ,, Twoj e-PIT”
Zakacznik 7 — Wzor protokotu odbioru

Wykonawca Zamawiajacy
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Zakacznik 7 — Wzor protokotu odbioru

do Umowynr. ................. zdn. ....... 2020 r.
Protokét Odbioru
Na podstawie § ..........cooeennnan. z dn. ...l 2020 r. potwierdza si¢ odbior

Przedmiotu Umowy.
Termin realizacji: «c.oveneenne

Przedmiot Umowy zostal wykonany nalezycie i odebrany bez zastrzezem w terminie
okreslonym w §

Umowa zostata wykonana z nastepujagcymi zastrzezeniami w stosunku do przedmiotu
Umowy okre$lonegow § 11§ 2 do Umowy.

Uwagi:
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